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Du samedi 6 au lundi 8 septembre 2025, Paris devient l’épicentre des 
industries créatives avec la tenue conjointe des salons Who’s Next, 
Bijorhca et Interfilière Paris. Réunis dans un même hall au Parc des 
Expositions de la Porte de Versailles, ces trois grands rendez-vous 
professionnels invitent à une expérience immersive, fluide et stratégique, 
centrée sur l’inspiration, l’innovation et la rencontre. Véritable marqueur de 
la rentrée pour les professionnels de la mode, ce rassemblement 
incontournable inaugure la saison en donnant le ton des tendances à 
venir. Cette édition est placée sous le thème « Where Summer Never Ends 
», une ode à l’été infini et à la créativité solaire.

Dans une ambiance vibrante et solaire, les visiteurs plongent dans un 
univers éclatant où couleurs et formes s’animent. Les constructions 
scénographiques, imaginées pour sublimer l’identité estivale du thème, 
accueilleront les collections pop et acidulées du designer Laurent Badier, 
dont le mobilier translucide en verre acrylique viendra animer plusieurs 
zones clés du hall. Cette mise en scène sensorielle, complétée par une 
sélection d’expériences visuelles et tactiles, invitera les visiteurs à entrer 
dans un univers joyeux, coloré et sans fin, miroir d’une mode en constante 
ébullition.

Avec plus de 1 200 marques, fournisseurs et partenaires attendus et 
quelques 40 000 professionnels présents sur trois jours, ce triptyque 
constitue une plateforme unique d’échanges, de découvertes et de 
business. Il offre une vision complète de la chaîne de valeur de la 
création, du sourcing à la distribution, et réaffirme la place de Paris comme 
capitale mondiale des industries de la mode et de la création.

WHERE SUMMER NEVER ENDS : 
UNE RENTRÉE SOUS LE SOLEIL 
CRÉATIF
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WHO’S NEXT : 
TOUTE LA MODE, 
TOUS LES FUTURS

En septembre prochain, Who’s Next s’impose une fois 
de plus comme le plus grand salon de mode au 
monde. Avec une programmation ambitieuse, une offre 
enrichie et des propositions audacieuses, il incarne 
cette vision de la mode en mouvement, ouverte à 
l’innovation, connectée aux attentes des marchés et 
porteuse de sens. Pilier incontournable de l’industrie, 
Who’s Next structure la scène mode internationale 
depuis plus de trois décennies, en accompagnant les 
mutations du secteur et en révélant les tendances de 
demain.
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L’un des points forts de cette édition est le lancement du Who’s 
Next Lab. Pensé comme un hub immersif au croisement de la 
mode, de la tech et du design, cet espace réunit de jeunes talents, 
des créateurs, des artisans 3.0 et des structures innovantes autour 
des nouvelles formes de production et de création. 

On y découvrira notamment les explorations de Blanca Martin 
Hernandez, avec ses démonstrations d’impression 3D appliquées à 
une collection de vêtements, ou encore celles d’Incxnnue, marque 
française d’accessoires qui allie silicone et impression textile. Le duo 
Reflexlab et Mikera apportera une dimension artisanale et sensorielle 
avec leurs objets en céramique imprimés en live, accompagnés 
d’une matériauthèque bio-inspirée.

MIKERA REFLEXLAB
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Le salon innove également en présentant pour la première fois 
Who’s Next Home, un espace inédit imaginé comme un 
shop-in-shop immersif, où une cinquantaine de marques et 
studios réinventent les codes de l’objet d’intérieur. Mobilier, 
accessoires déco, objets lifestyle : chaque pièce y est pensée 
comme une déclaration esthétique, complémentaire à l’univers de 
la mode. À travers une scénographie sensible et audacieuse, 
Who’s Next Home reflète les nouvelles dynamiques du retail, 
entre hybridation des lieux, montée en gamme de l’objet et 
exigence de storytelling. Le magazine Intramuros y célèbrera ses 
40 ans dans un espace hybride, à la croisée du café, du lieu de 
rencontres et de l’exposition rétrospective. Une boutique 
éphémère proposera une sélection pointue d’objets.

LÉONOR BERREHAR SABRE

MANU MATTERS BÀNG
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Véritable partenaire digital de WSN, la marketplace BtoB Ankorstore 
sera également présente à travers une activation spécifique au sein 
de Who’s Next Home, pensée pour valoriser les nouvelles 
dynamiques du retail indépendant. Marketplace BtoB leader en 
Europe, Ankorstore connecte une communauté de plus de 300 000 
commerçants et 30 000 marques dans près de 30 pays, couvrant des 
univers variés tels que la maison, l’épicerie fine, la beauté, la mode & 
les accessoires. Pour cette édition, elle proposera une offre exclusive 
d’objets lifestyle sélectionnés pour nourrir l’inspiration des acheteurs 
à la recherche de nouveautés différenciantes et renforcer leur 
singularité en boutique.

LRNCE FLÂNER 6
TRAGA
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Enfin, cette édition inaugure un nouveau parcours dédié au 
sourcing et aux solutions, déployé pour la première fois à l’échelle 
des trois salons réunis dans le hall 1. Conçu pour les marques 
exposantes et les visiteurs, il facilite un accès fluide à l’ensemble de 
la chaîne de création, de la matière première au produit fini. Ce 
parcours structurant couvre 5 grands marchés : vêtement, maille et 
jersey, lingerie et sous-vêtements, accessoires et cuir, bijoux, et 4 
catégories de métiers : production et approvisionnement, façonniers 
et artisans, ennoblissement et finitions, composants et accessoires.

Il fédère les expertises d’Interfilière Paris, des fournisseurs de 
l’espace Elements de Bijorhca, et désormais aussi celles du prêt-
à-porter et des accessoires Who’s Next. Enrichi d’un Creative Hub, 
véritable centre d’exploration, ce parcours comprend également, au 
sein d’Interfilière Paris, un forum de tendances, des conférences 
thématiques sur les innovations textiles, les enjeux 
environnementaux et les mutations du secteur. Des démonstrations 
de savoir-faire, des rencontres directes entre marques et fabricants, 
une matériauthèque, cinq pôles d’inspiration et un guide de visite 
augmenté viennent compléter ce parcours pensé pour maximiser les 
opportunités.



Who’s Next s’impose comme la destination mode 
incontournable pour les boutiques à la recherche de 
nouveautés créatives, singulières et inspirantes. Chaque 
saison, l’équipe du salon sélectionne des marques qui ont un 
propos fort, un style affirmé et une capacité à créer du désir en 
boutique. Le prêt-à-porter, les accessoires, la beauté et le lifestyle 
y sont représentés dans toutes leurs expressions, avec une 
attention particulière portée à l’histoire que chaque pièce raconte.

Les collaborations exclusives, devenues un véritable moteur de 
business entre marques, incarnent cet élan créatif : La Nouvelle x 
Ginette NY, Hipanema x Cacatoes, Bobo Choses x Olend, ou 
encore La Coque Française x Atelier Paulin. Des rencontres 
d’univers qui donnent naissance à des objets uniques, pensés 
pour séduire les acheteurs en quête de singularité. 

IYU DESIGN COCOON PARIS
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L’offre regorge également de collections estivales marquantes : 
des imprimés solaires chez Ellastiek, ou Be Sunset, l’espadrille 
revisitée sous toutes ses formes chez Escadrille, ou encore 
l’accessoire transformiste signé Pimp Up, qui métamorphose une 
paire de chaussures en cuissardes. À noter, la première 
participation de la marque brésilienne Agua De Coco, référence 
du maillot de bain haut de gamme.

Le secteur Curve Paris, présent uniquement en édition estivale, 
revient avec une sélection pointue dédiée aux univers resort, 
beachwear et lingerie. C’est ici que les tendances plein été 
prennent tout leur sens.

KARIMA ONE OF KIND 9
AGUA DE COCO

ESCADRILLE

PIMP UPELLASTIEK



L’espace Brut Icon, rendez-vous stylistique récurrent du salon, 
explore cette saison la tendance Sunset Glow : une féminité assumée 
et joyeuse, où les perles, les strass, la soie fluide et les accessoires 
bijoux viennent habiller la silhouette d’un éclat subtil. Les sacs Jolia, 
le prêt-à-porter signé Plissé, les bijoux Bamboleira ou encore les 
accessoires de cheveux Hair Drama seront à découvrir sur Brut Icon 
sur cette édition.

Enfin, la créativité émergente sera célébrée à travers l’exposition des 
quatre lauréats de la grande finale du Concours de mode de 
l'Étudiant, invités à imaginer la collection printemps-été… 2074. Une 
projection audacieuse vers le futur, qui témoigne du rôle de Who’s 
Next comme incubateur de visions nouvelles.

JOLIAANABAUM 10
HAIR DRAMA
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À travers une scénographie engagée, une sélection de marques 
éthiques et un programme dense de conférences et de podcasts, 
IMPACT and NEONYT Paris sensibilise les visiteurs aux défis 
environnementaux. L’édition de septembre 2025 marque un 
partenariat fort avec l’organisation “Act! With Surfrider”, qui 
mobilise activement entreprises et citoyens autour de la défense 
des milieux marins.

Dans cette même dynamique tournée vers les enjeux d’avenir, 
IMPACT and NEONYT Paris s’impose comme le cœur battant de 
la mode responsable au sein de Who’s Next. Porté par une volonté 
de transformer l’industrie de manière durable et solidaire, cet 
espace met l’accent, pour cette édition, sur la préservation des 
océans. 

Des figures inspirantes prendront la parole, telles que la 
Fédération de la Mode Circulaire, Hugo Salama avec son podcast 
« La Seconde Vintage », ou encore la chercheuse Dana 
Zhaxylykova. Le forum accueillera également des marques 
pionnières comme Got Bag, qui transforme les déchets 
plastiques océaniques en sacs à dos durables. Ce parcours 
responsable est aussi l’occasion pour les visiteurs de découvrir 
des marques engagées tout au long des allées du salon, telles 
que Komodo, Panafrica, W.O.P, Moea, Rainkiss ou encore 
Rivedroite Paris, qui porteront la mention IMPACT and NEONYT 
Paris sur leur stand. Plus qu’un simple espace, IMPACT and 
NEONYT Paris est une expérience à part entière, qui donne à voir 
une mode en phase avec les enjeux de chacun.

GOT BAG

IMPACT AND NEONYT PARIS



INTERFILIÈRE PARIS :
AU CŒUR DES 
SAVOIR-FAIRE ET DE 
L’INNOVATION TEXTILE

Depuis plus de soixante ans, Interfilière Paris s’affirme 
comme le salon international de référence pour le 
sourcing en lingerie, swimwear et activewear. Organisé à 
Paris deux fois par an, ce rendez-vous historique est 
plébiscité tant par les jeunes marques émergentes que 
par les grandes maisons internationales.
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L’édition de septembre 2025 renforce son positionnement central en 
diversifiant son offre, avec une ouverture marquée vers les segments de la 
mode et de l’accessoire. Interfilière Paris dépasse aujourd’hui le simple rôle 
de salon professionnel pour devenir un espace stratégique, à la fois point 
de rencontre, d’inspiration et d’anticipation pour les professionnels de la 
filière. Ce positionnement est renforcé par une mise en valeur constante 
des savoir-faire d’exception et des innovations textiles les plus pointues, 
qu’il s’agisse de nouvelles matières écoresponsables, de procédés de 
fabrication ou de solutions concrètes en faveur de la durabilité.

Cette diversité s’incarne dans une sélection exigeante de savoir-faire 
textiles, techniques et artisanaux. Du fil à la finition, Interfilière Paris 
rassemble des fournisseurs de matières premières innovantes — dentelles, 
mailles, soieries, textiles recyclés ou techniques — aux côtés de 
confectionneurs spécialisés dans l’assemblage, le tricotage ou la soudure. 
L’univers des accessoires est aussi à l’honneur, avec des tanneries, des 
fournisseurs de cuirs alternatifs et des ateliers experts en maroquinerie et 
prêt-à-porter. Les visiteurs y découvriront également des fabricants de 
fournitures techniques (élastiques, cups, boutons…) et des artisans 
d’exception — brodeurs, teinturiers, ennoblisseurs — qui façonnent la 
matière avec sensibilité. Un espace dédié à l’innovation et aux tendances 
complète ce panorama avec studios de création textile, bureaux de style et 
innovations technologiques.

Au cœur de cette dynamique, les visiteurs retrouveront une sélection de 
fournisseurs internationaux spécialistes des matières techniques, naturelles 
et durables. Ces partenaires incontournables répondent aux nouvelles 
exigences d’un marché en perpétuelle évolution, où qualité, transparence 
et innovation sont devenues les socles de la compétitivité. Deux initiatives 
phares témoignent de cette orientation vers la circularité : Feat Coop, 
première coopérative textile dédiée à la revalorisation des surplus de 
l’industrie, et Zerow, une plateforme digitale qui facilite l’accès aux stocks 
dormants. Ces solutions innovantes illustrent une volonté de transformer le 
sourcing en un acte responsable, durable et agile.

BUGIS
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L’expérience Interfilière Paris se prolonge à travers une 
programmation dense et inspirante de conférences, d’ateliers et de 
forums. L’espace de conférence devient une destination en soi, 
propice à la réflexion sur les nouvelles perspectives sociologiques du 
bodywear, les avancées technologiques du secteur et les outils 
professionnels de production.

En tissant un lien naturel et stratégique avec les exposants de Who’s 
Next, Interfilière Paris enrichit la chaîne de valeur globale proposée 
par WSN. 
Il apporte aux créateurs et aux marques les clés d’une production 
maîtrisée, technique et vertueuse, en phase avec les attentes d’un 
marché en quête de sens et de responsabilité.



BIJORHCA :
L’ART DU BIJOU, 
ENTRE ÉMOTION ET 
SAVOIR-FAIRE

Depuis sa création en 1930, Bijorhca est le seul salon 
professionnel en France exclusivement dédié à 
l’univers du bijou, de l’horlogerie et des accessoires 
précieux. Organisé par le groupe WSN pour la BOCI, 
le salon s’est imposé comme le point de ralliement des 
artisans, créateurs, maisons historiques et nouveaux 
talents de la filière.
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L’édition de septembre 2025 se décline autour d’une 
thématique centrale : « AURA ». Une exploration sensible de 
ce qui ne se voit pas mais qui se ressent, qui entoure le bijou 
comme un halo émotionnel, spirituel ou symbolique. Le bijou 
n’est plus simplement un accessoire, mais un confident, un 
talisman, un témoin de l’intime. À travers une programmation 
de conférences ambitieuses, Bijorhca interroge le sens 
profond du bijou, son impact sur notre bien-être, son rôle 
dans les transmissions générationnelles, et même sa place 
dans une société soucieuse d’équilibre et d’authenticité.

Cette réflexion prend vie à travers une série de temps forts 
menés par des intervenants de renom : Blandine Bert, coach 
énergétique suivie par une vaste communauté, évoquera le 
bijou comme relais vibratoire. Rachel Marouani, ancienne 
présidente de FRED et fondatrice de Talisman By, partagera 
sa vision du bijou comme objet de transformation et de 
pouvoir. Le programme aborde également des dimensions 
artistiques ou encore la création contemporaine portée par 
des personnalités, qui conçoit ses pièces comme des œuvres 
d’art intimes.

Bijorhca est aussi un lieu business essentiel. L’offre des 
collections de bijoux est vaste et rigoureusement 
sélectionnée : bijouterie précieuse, fantaisie haut de gamme, 
horlogerie, orfèvrerie contemporaine, accessoires signatures. 
Des marques établies comme Belle Mais Pas Que, By 
Garance, Canyon, Crezus côtoient de nouvelles venues 
prometteuses telles que Cécile Boccara, qui présentera en 
exclusivité une collaboration avec Philippe Ferrandis. Chaque 
univers est scénographié pour valoriser la singularité des 
propositions et renforcer les opportunités de prescription.

KALLIOPE 16



L’espace Brilliant, dédié à la haute joaillerie et à l’horlogerie 
d’exception, met à l’honneur les savoir-faire les plus raffinés et les 
démarches créatives les plus exigeantes. C’est ici que la joaillerie 
prend des allures de manifeste artistique, entre précision du geste, 
recherche esthétique et rareté des matériaux. FungFitz, Maison 
Valois Varden, My First Diamond, Julia Biatova, Philia, Cliché ou 
encore Yulikka y dévoilent des pièces audacieuses, conçues pour 
traverser le temps. Un espace où la contemplation devient rencontre 
professionnelle, dans un cadre élégant et inspirant.
En parallèle, l’espace Elements réunit les meilleurs fournisseurs de 
la filière : composants techniques, pierres, apprêts, chaînes, 
présentoirs, conditionnements, innovations de service. Des noms 
reconnus comme Arcostal, Laval 1878, Gori Gems, Chq Gmbh ou 
Schmuckbasar permettent aux marques de trouver des partenaires 
solides pour leurs prochaines collections. Cet espace constitue une 
étape incontournable du parcours sourcing du salon, en lien direct 
avec les enjeux abordés dans les autres secteurs du hall.

PHILIA SCHAEFER & COMPANIONS 17
YULIKKA
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WSN ACADEMY : 
L’EXPERTISE PARTAGÉE

Présente sur l’ensemble du hall 1, la WSN Academy revient pour 
cette édition de septembre avec une programmation renforcée, 
au plus près des besoins des visiteurs. Fidèle à sa mission 
d’accompagnement, elle déploie des contenus pédagogiques 
concrets, destinés aussi bien aux détaillants qu’aux marques 
exposantes ou aux porteurs de projets.

Les temps forts incluent des conférences inspirantes animées par 
des experts du secteur, mais aussi des formats courts – 
masterclass et talks – conçus pour délivrer des apprentissages 
opérationnels et immédiatement applicables. Le public pourra 
également réserver des rendez-vous personnalisés avec des 
spécialistes de la mode et du retail, des experts sélectionnés 
parmi le dispositif Écosystème de la Mode par la Fédération 
Française du Prêt-à-Porter Féminin. 

À noter cette saison, l’arrivée de Fashop et PagesMode et la 
restitution par Boutique2Mode de son enquête « Comment la 
diversification et la différenciation boostent la rentabilité en 
boutique », un thème crucial en période de mutation des 
comportements d’achat et de transformation des points de vente.



LE RENDEZ-VOUS 
PROFESSIONNEL OÙ 
SE DESSINE LA MODE DE 
DEMAIN

À travers la réunion de Who’s Next, Bijorhca et Interfilière Paris 
dans un seul et même espace, le Groupe WSN propose un 
événement d’une cohérence inédite. Cette édition de septembre 
2025 dépasse le simple cadre d’un salon pour devenir une 
plateforme d’activation du changement. Elle relie toutes les 
étapes de la création : du matériau à l’objet, de l’idée à la 
distribution.

Chaque visiteur – qu’il soit acheteur, créateur, fabricant, 
distributeur ou professionnel en quête de nouvelles solutions – y 
trouvera un écosystème conçu pour l’accompagner, l’inspirer et 
faire croître son activité. Dans un contexte de mutations 
profondes des marchés, l’offre proposée s’ancre dans la réalité, 
répond aux défis contemporains et ouvre de nouvelles 
perspectives commerciales et créatives.

Du 6 au 8 septembre 2025, à Paris, le rendez-vous est donné : là 
où l’été ne finit jamais, la mode continue de se réinventer.

WHO’S NEXT, SEPTEMBRE 2024 19

INFORMATIONS PRATIQUES

Dates : 6-8 septembre 2025
Horaires : Samedi-dimanche 9h-19h | Lundi 9h-18h
Lieu : Paris Expo Porte de Versailles – Hall 1
Accès : Métro ligne 12, Tram T2/T3a, Bus 80

Accréditations presse : Accréditation presse
Liste des exposants : Liste des marques
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https://platform.wsn.community/fr/registration/67d3f1aa72385f2311bcc47d?force_new_registration=true
https://whosnext.com/liste-de-marques-whosnext


À propos du groupe WSN 
whosnext.com

L’évolution du 
groupe WSN:

Depuis plus de 35 ans, nous imaginons et concevons des rendez-vous 
qui inspirent, connectent et célèbrent la créativité. 

Nous sommes des passionnés.

Positionné à l’intersection de la mode, du design, du lifestyle et de 
la culture, le Groupe WSN propose des expériences qui unissent 
business et émotions. 

Nous accompagnons marques, distributeurs, talents émergents et 
professionnels des industries créatives.

En 10 ans, nous sommes passés de 2 évènements à 12 
évènements annuels, tous très différents et uniques, créés pour 
répondre aux multiples attentes des industries créatives. 

Nous avons lancé avec succès de nouveaux formats : Matter & Shape, 
DRP…

Au-delà de ces 12 rendez-vous et de notre rôle de connecteur, nous 
avons voulu aller encore plus loin et proposer également des solutions 
concrètes en continu : WSN Academy, RUN, des partenariats avec 
Ankorstore et Ulule…

La pluralité de nos entités est donc une force unique. 

À Paris et à l’international, tout au long de l’année, chaque 
rendez-vous, petits et grands, sont autant de réponses aux 
problématiques diverses de nos clients et du marché. 
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→12 événements annuels, contre 2 il y a   
quelques années.
→D’organisateur à opérateur de salons.    
→Développement de 4 solutions concrètes.
→Des partenariats stratégiques avec l’ANDAM,  
Ankorstore, Ulule…
→Un visitorat global de 150 000 professionnels 
chaque année.
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