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Qu'il était bon de se retrouver lors de nos quatre grands
événements majeurs a Porte de Versailles.

Sentiment d’appartenance, solidarité et résilience :
tels ont été les maitres mots de ces éditions de janvier.

En parcourant les allées, une évidence s’impose :

la créativité demeure plus forte que tout. Avec 1 550
marques, grossistes et fournisseurs réunis sur deux halls, et
plus de 38 000 visiteurs ayant franchi les portes des salons,
tous étaient portés par une ambition commune : pérenniser
leur business, comprendre leurs marchés et projeter avec
confiance.

Apres une forte hausse de la fréquentation globale en
septembre (+16%), nous avons observé cette fois-ci une
augmentation significative des cross-visites entre les halls,
preuve que nos salons jouent un réle clé pour les industries
créatives, capables de générer des synergies uniques.

Nos industries continuent de se transformer face aux
mutations profondes de leurs marchés. Nous sommes
fiers de les réunir autour d’'un rendez-vous physique, global
et essentiel, ou les acheteurs viennent non seulement
s'inspirer, mais surtout acheter et batir 'avenir de leur
activité.
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“C’est un grand retour pour nous. J'ai ressenti une belle énergie,
beaucoup de créativité. L'organisation spatiale est trés cohérente, pas du
tout cloisonnée. Ca donne envie de revenir. ”

Laurence Devigne, responsable Grands Comptes Lee / Wrangler,
Prét-a-porter, France
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HALL 1, WHO’S NEXT & BIJORHCA

Une nouvelle

organisation spatiale
remarquee au service
de I'’expérience client

Autour d’'une allée centrale ponctuée de respirations — la
Villa Beauté, Ulule, Brut Icon, le Loud. .. — les secteurs du
prét-a-porter, de 'accessoire, de la chaussure, du bijou
et des marques d’'Impact and Neonyt Paris ont vibré a
I'unisson.

Une organisation fluide offrant un parcours acheteur
complet, mélant marques établies et émergentes.

Le climat d’affaires a été favorable, tant pour les grandes
marques que pour les plus petites, avec de belles success
stories.
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“Pour notre premiére présentation de prét-a-porter
sur la salon, notre offre workwear et gorpcore

a rencontré une forte demande. Nous avons
principalement rencontré de nouveaux clients et
ouvert prés de 80 boutiques, affirmant que Hunter
va bien au-dela de sa botte emblématique. ”
Patrick Buffeteau, Hunter, Chaussures, France

“Nous avons présenté Héritage, une ligne plus mode
mais fidéle a notre ADN technique. Objectifs atteints :
de nouveaux clients, des retours produits concrets et
une confirmation que l'outdoor a désormais sa place
dans les concept-stores urbains. ”

Yannick Begue, Degré 7, Prét-a-porter, France
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“Who’s Next est une opportunité
pour présenter nos évolutions,

en particulier I'offre féminine. J'ai
trouvé le mapping des marques
trés cohérent. Le marché est en
mutation, et ce salon refléte bien
ces changements. ”

Gilles Bokobza, Country Sales
Manager, Lee / Wrangler,
Prét-a-porter, France

“Premiéere participation au salon :
80 % des contacts rencontrés
étaient de nouveaux clients,
venant de France, d’ltalie et
d’Allemagne. Une opportunité
unique.”

Shiyi Wu, Oats and Rice,
Accessoires Textile, UK

“Who’s Next est le seul salon ou
nous prenons des commandes.
C’est un salon résolument
business. ”

Francois Siffrein-Blanc,
Fondateur du showroom
Monticelli, France
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“Présenter ma collection d’hiver
a Who's Next a été l'occasion de
rencontrer de nouveaux clients
et de mieux comprendre notre
positionnement en France. J'ai
touché des acheteurs avec une
vision globale, mélant prét-a-
porter et chaussures. Malgré

un contexte difficile, 'ambiance
était positive, et je repars avec
beaucoup d’enthousiasme. ”
Antonio Rotta Calearo, CEO
Guggliemo Rotta, Chaussures,
Italie

“Nous sommes a un moment clé
pour la marque : aprés un succes
presse et une communauté B2C
solide, nous avons ouvert une
dizaine de points de vente, dont
Paris, les DOM TOM et le Canada.
Who's Next a confirmé que la
beauté trouve désormais sa place
aux cotés du prét-a-porter, des
accessoires et de la déco. ”
Blandine Reiffers, bras droit
CEO JOD, Villa Beauté, France
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La communauté du salon Bijorhca, opéré avec la BOCI, s’est
mélée a celle du Who's Next, naturellement.

Ensemble, depuis 8 éditions, nous avons voulu bousculer
les codes et prendre le chemin de l'internationalisation.
D’ou le partenariat stratégique avec Milano Fashion Jewels
et 'exposition/show avec Gabrielle Huguenot, Lauréate du
Festival de Hyeres, entre autres.

Acteur historique depuis 95 ans, Bijorhca est un salon filiere
réunissant les produits finis et le sourcing avec Elements.
Nous partageons une passion commune : soutenir la
créativité.

Ecoles, fédérations, artisans. .. tous ceux qui font briller le
secteur étaient réunis.

“L'expérience a été riche et compléte : nous avons rencontré des
détaillants du monde entier, dont des boutiques de prét-a-porter

que nous ne touchons pas habituellement. Une belle surprise a été

le livestreaming d’une boutique japonaise, qui a boosté nos ventes
pendant le salon. Certaines conférences se sont également révélées trés
pertinentes pour le développement de notre business. ”

Stéphanie Lee, CEO Philia Paria, Joaillerie, France
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HALL 3, INTERFILIERE PARIS ET
LE SALON INTERNATIONAL DE LA LINGERIE

La place forte de la
lingerie avec 60% de
visiteurs internationaux

Unveiling lingerie, celebrating beauty in every form, tel est le
nouveau claim du Salon International de la Lingerie.

Cette édition de janvier fut véritablement une célébration.
La scénographie intégrant le végétal, un hall écrin travaillé
tout en élégance, un fashion show vibrant, la présence des
“grands” et des pépites du marché : un cocktail parfait pour
un événement réussi.

La proximité avec Interfiliere Paris en fait d’ailleurs le “It's exciting to discover new technologies. ”
rendez-vous mondial le plus important de l'industrie. Kanoko lkeda, Merchandiser, Uniqlo, Japon

. “Best sourcing ever!”
Fournisseurs, acheteurs et marques de grandes structures Fanny Espinasse, Head of design And

foulent le méme sol qu’acteurs plus niches. Sur le méme development, Livy, France
plateau, chacun peut observer sa concurrence, les

ep “Un véritable moment d’inspiration pour découvrir les
différentes offres, les grandes tendances. P P

derniéres tendances atravers les défilés et rencontrer
des fournisseurs de dentelles d’exception. ”
Une spécificité unique au monde. Elise hemmer, Styliste, La Redoute, France
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Les chiffres des

éditions de Janvier
2025

38 000 visiteurs au global sur 3 jours
> 51% francais / 49% internationaux
- 25% de nouveaux acheteurs

Focus sur le Hall 3 : Salon International de la Lingerie &
Interfiliére Paris

- 16 000 visiteurs sur 3 jours

- 60% internationaux / 40% francais

- 32% du visitorat du Hall 1 s’est rendu sur le Hall 3

+ de 100 conférences, talks, workshops réparties sur
les 4 salons
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WHO’S NEXT

FOCUS SU I' |e$ ma rq U es 1000 marques, 30% de nouveautés

- 559% d’Accessoires

et fournisseu rs Ha" 1 - 40% de Prét-a-porter

- 5% de prestataires de services et Institutions
, [ N |
W h 0 S N eXt & B IJ 0 r h Ca Répartition France / Inter: 45% / 55%

Top 5 des pays étrangers:
= Italie: 17%

- Espagne: 10%

- Inde: 4%

= Turquie : 3%

- Pays Bas : 3%

1150 marques sur tout le Hall 1
Who's Next : 1000 marques
Bijorhca: 150 marques et Fournisseurs

30% de nouveautés sur la totalité du Hall BLUORHCA
150 marques, 25% de nouveautés
Répartition France / Inter: 45 /7 55 - 114 marques Bijorhca (collections)

40 nationalités hors France - 36 grossistes / fournisseurs Elements

Répartition France / Inter: 48% / 52%

Top 5 Pays étrangers:

> |talie: 15% Top 5 pays étrangers:
» Espagne : 10% - Espagne: 14%0
»inde: 4% e 1%
-)Allemagne : 4% S ltalie : 5%

> Grece: 3% 2 Inde : 4%
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Focus sur les marques
et fournisseurs Hall 3
Salon International de
la Lingerie et
Interfiliere Paris

400 marques sur tout le Hall 3
SIL: 220 marques
IFL: 180 fournisseurs et prestataires de services

30% de nouveautés sur la totalité du Hall

Répartition France / Inter:22 /78
36 nationalités hors France
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INTERFILIERE PARIS
Répartition par Univers

- 180 Grossistes et Fournisseurs
= 21% de nouveautés

- 26% Fournisseurs de Tissus - +10% Vs J24

= 19% Fournisseurs d’Accessoires

= 19% Fournisseur de Dentelle

-2 16% de Fabricant - +37% Vs J24

=2 15% de brodeurs - +25% Vs J24

=2 4% Innovation - N’existait pas I’année derniére
- 1% de Textiles Designers

SALON INTERNATIONAL DE LA LINGERIE
Répartition de I'offre
220 marques / 37% de nouveautés

Focus:

- 20 marques sur Exposed

- 15 marques sur le Wellness
- 8 marques Ulule

Répartition France / Inter: 30/ 70

Top 5 Pays étrangers:
= ltalie: 12%

- Allemagne : 9%

2> USA: 9%

2> UK: 5%

= Turquie : 4%
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EDITIONS
SEPTEMBRE

9025, UNE VISION
RENOUVELEE

AU SERVICE DES
INDUSTRIES
CRENTIVES




WHO’S NEXT, INTERFILIERE PARIS, BIJORHCA

Des salons piliers pour
leurs industries

Fédérer les grandes industries en offrant des
opportunités business majeures, voici la vocation de nos
évenements qui se déroulent a la Porte de Versailles.

A chaque fois, ils rassemblent les acteurs clés pour créer
un écosystéme dynamique, a la fois en amont et en aval des
filieres.

Parallelement, les besoins des marques et des distributeurs
évoluent constamment. lls recherchent des solutions
adaptées aux nouveaux défis de durabilité, de tracabilité et
d’innovation.

C’est pourquoi, pour la rentrée 2025, et dans la
continuité de tout notre travail des derniéres années,
nous avons concrétisé des transformations pour
encore mieux répondre a leurs attentes.
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INTERFILIERE PARIS

Le sourcing comme
levier stratégique
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Jusqu’a présent, Interfiliere Paris et le Salon International

de la Lingerie rassemblaient le sourcing et le produit fini
dans le domaine de la lingerie. Une association partagée par
Elements et Bijorhca pour les bijoux.

En constatant 'efficacité de ces rapprochements, des
spécificités uniques au monde, nous avons décidé d’étendre
cette approche a d’autres filieres : une fusion de l'intégralité
de la chaine pour créer des opportunités stratégiques
uniques et renforcer la compétitivité de nos clients.

En septembre 2025, Interfiliere Paris se transformera
donc en rendez-vous global du sourcing mode, intégrant
désormais le prét-a-porter et les accessoires. Ce nouvel
élan fédérera matériaux innovants, savoir-faire artisanaux
et solutions responsables, offrant une vision complete des
possibilités créatives et commerciales dans un méme hall.

Ainsi, le Hall 1 regroupera a nouveau Who's Next et Bijorhca.
Loffre sourcing des deux salons (From et Elements) ainsi
que celle d’Interfiliere sera présentée dans un espace dédie,
véritable solution pour tous les acteurs : marques, détaillants
et sourcing.
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WHO’S NEXT

Une évolution
naturelle en phase
avec son marche
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Depuis toujours, Who'’s Next évolue en phase avec ses
clients et son marché. C’est dans son ADN de ne pas se
figer.

Ces derniéres années, nous avons constaté une tendance
croissante : les boutiques de mode se transforment en
concept stores, intégrant design, lifestyle et bien-é&tre.

Un phénomene qui refléte I'évolution des attentes des
consommateurs et que nous avons validé avec notre
événement Matter & Shape en mars au Jardin des Tuileries.

C’est donc tout naturellement que Who's Next dévoilera son
espace dédié au Design, au lifestyle et a la décoration, en
septembre 2025.

Au-dela d’'un secteur propice a la création de nouvelles
opportunités d’affaires, cet espace sera concu, a l'instar de
tous nos nouveaux secteurs, selon un principe de curation
et de sélection rigoureuse avec des partenariats forts dans
I'univers du lifestyle.

Ce qui ne changera jamais en revanche : notre envie de vous
faire vivre des émotions fortes et de vous inspirer tout en
garantissant la pérennité de vos business.
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Rendez-vous a
Paris Porte de

Versailles,du 6 au 8
septembre 2025

En septembre 2025, Who's Next et Interfiliere Paris
redéfinissent les contours de leurs écosystemes avec
une ambition renouvelée : proposer une expérience
globale ou mode, fabrication et sourcing convergent pour
imaginer I'avenir des industries créatives.

Ces rendez-vous réimaginés deviennent des plateformes
stratégiques pour répondre aux enjeux majeurs de
I'industrie : durabilité et tracabilité, innovation et
collaborations transversales.

02. EDITIONS SEPTEMBRE 2025

“Who’s Next repose sur un noyau créatif
pluridisciplinaire, structuré par filieres. Notre
ambition est d’appliquer cette approche au sourcing,
en réunissant I'amont des filieres pour offrir des
solutions, des éclairages et une qualité répondant
aux attentes de nos clients. ”

Sylvie Pourrat, Directrice du Developpement
Groupe WSN

“Matter and Shape a démontré une tendance de
marché déja bien entamée, consciente, effective
chez la plupart des détaillants : le rapprochement
des industries créatives de la mode et du design.
Notre chance, au sein du groupe et avec nos
différentes entités, est de pouvoir observer les
marchés. Who's Next est prét pour intégrer cette
typologie d’offres. Ainsi, nous répondons a la
question des détaillants : comment rendre la visite
du consommateur en boutique plus intéressante,
provoquer l'achat et le fidéliser ?”

Matthieu Pinet, Fondateur Matter & Shape,
Directeur Général SIL et Interfiliére Paris
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A propos du groupe WSN

Depuis plus de 35 ans, nous imaginons et concevons des rendez-vous
qui inspirent, connectent et célébrent la créativité.

Nous sommes des passionnés.

Positionné a I’'intersection de la mode, du design, du lifestyle
et de la culture, le Groupe WSN propose des expériences qui
unissent business et émotions.

Nous accompagnons marques, distributeurs, talents émergents et
professionnels des industries créatives.

En 10 ans, nous sommes passés de 2 événements a 12
événements annuels, tous trés différents et uniques, créés pour
répondre aux multiples attentes des industries créatives.

Nous avons lancé avec succes de nouveaux formats : Matter & Shape,
DRP...

Au-dela de ces 12 rendez-vous et de notre réle de connecteur, nous
avons voulu aller encore plus loin et proposer également des solutions
concretes en continu : WSN Academy, RUN, des partenariats avec
Ankorstore et Ulule...

La pluralité de nos entités est donc une force unique.
A Paris et a I'international, tout au long de I'année, chaque

rendez-vous, petits et grands, sont autant de réponses aux
problématiques diverses de nos clients et du marché.

03. WSN GROUPE

LEVOLUTION DU GROUPE :

> 12 événements annuels, contre 2ily
a quelques années.

- D’organisateur a opérateur de salons

- Développement de 4 solutions
concretes

- Des partenariats stratégiques avec
’ANDAM, Ankorstore, Ulule...

- Unvisitorat global de 150 000
professionnels chaque année

“Notre constellation d’événements et d’entités
est articulée autour d’'un méme noyau : la création.
C’était impossible de les réunir sous un méme
format et ce n’est pas notre intention. Tout au

long de l'année, pendant les Market Weeks et les
Fashion Weeks, nos clients ont besoin de rendez-
vous différents, qui adressent des problématiques
différentes. Sourcing, curation, culture,
numérisation... Nous avons pour vocation d’étre au
service de nos écosystéemes. ”

Frédéric Maus, CEO Groupe WSN
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