
L’ANDAM Fashion Awards Paris s’associe à RUN pour sa quatrième édition du 7 au 
10 mars 2025.

Pour le groupe WSN, RUN est une solution d’expertise image et business en date 
de Fashion Week dédiée aux créateurs et marques émergentes pour la production 
de leur défilé, de leur showroom commercial ou de leur aftershow.

Lancé en juin 2024, à l’occasion de la Fashion Week Homme avec Geoffroy Lauzet, 
RUN se renforce en mars prochain pour la Fashion Week Femme FW25/26 
avec le partenariat de l’ANDAM et l’investissement d’un lieu inédit Place de la 
République où se concentreront sur 4 jours fashion shows, showroom et pop-up 
store.
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WOMENSWEAR 
FALL/WINTER 2025-26
7 - 10 MARS 2025, PARIS 



Fashion show
Les labels français BENMOYAL et géorgien 
SITUATIONIST  accordent leur confiance à 
RUN pour la production de leur présentation 
officielle qui se tiendront respectivement les 7 
et 10 mars prochain. Notre outil clef en main 
proposé pour ces marques émergentes intègre 
la gestion des lumières, du son mais aussi 
l’installation d’un backstage et d’une régie.

FShop
En s’associant au pop-up FSHOP, RUN offre 
au grand public une opportunité de toucher du 
doigt la Paris Fashion Week en découvrant, en 
rencontrant et en achetant de jeunes talents 
français et internationaux. FSHOP permet à 
ces marques émergentes de développer leur 
business en proposant des ventes d’archives, 
leur collection actuelle ou de la pré-commande 
des collections à venir. 
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Showroom BtoB
Cette édition le showroom BtoB évolue pour 
répondre au mieux aux besoins commerciaux 
des marques émergentes. A la manière du 
défilé clef en main, le showroom BtoB propose 
une offre avec mobilier et espace de vie avec un 
accompagnement commercial exclusivement 
sur rendez-vous, en amont, pendant et après 
l’évènement grâce à l’expertise Likewise 
showroom.

La prospection, la prise de rendez-vous et 
l’accueil sur place seront orchestrés par 2 
professionnels du wholesale.

La curation des marques est faite en 
partenariat avec l’ANDAM, qui poursuit sa 
mission de soutien à la jeune création depuis 
plus de 35 ans. 

15 marques attendues dont ATXV, BENMOYAL, 
MLGA ET PRESSIAT.

Dates : 
du vendredi 7 au 
lundi 10 mars 2025

Horaires FShop : 9h - 19h
Contact FShop : contact@howlettdubaele.com

Horaires Showroom : 9h - 19h 
Contact RUN : info@run-show.com
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« Après 7 défilés produits dont 4 inscrits au calendrier 
officiel de la Paris Fashion Week par RUN en quelques mois, 
aujourd’hui avec le soutien de l’ANDAM, nous sommes fiers 
de déployer un nouveau volet d’accompagnement commercial 
b2b et b2c dédié aux designers émergeants » 
déclare Boris Vey, Directeur de RUN et des Partenariats du 
Groupe WSN.

« Je suis très fière de cette collaboration avec notre mécène 
WSN dont le projet RUN répond parfaitement aux besoins 
de mettre à disposition des espaces de défilés et showrooms 
à toute une génération de designers qui converge vers 
Paris, participe à son rayonnement et sa position de capitale 
mondiale de la mode.
Identifier, soutenir, révéler avec WSN et ses équipes la jeune 
garde française et internationale s’inscrit dans la continuité de 
la mission quotidienne de l’ANDAM: soutenir des talents et leur 
donner, grâce à ce projet ambitieux, l’opportunité de s’entourer 
des meilleurs professionnels de la fashion week parisienne, 
d’accéder aux acheteurs et journalistes les plus prestigieux afin 
de leur permettre un réel tremplin professionnel. » 
souligne Nathalie Dufour, fondatrice et directrice de 
l’ANDAM.

Contact Presse
 
HOWLETT-DUBAELE / Hugo Howlett
hugo@howlettdubaele.com
+33 6 18 08 10 55
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À propos du groupe WSN 
whosnext.com 

Depuis plus de 35 ans, nous imaginons et concevons des rendez-vous qui 
inspirent, connectent et célèbrent la créativité. 

Nous sommes des passionnés.

Positionné à l’intersection de la mode, du design, du lifestyle et de la 
culture, le Groupe WSN propose des expériences qui unissent business et 
émotions. 

Nous accompagnons marques, distributeurs, talents émergents et professionnels 
des industries créatives.

En 10 ans, nous sommes passés de 2 évènements à 12 évènements annuels, 
tous très différents et uniques, créés pour répondre aux multiples attentes 
des industries créatives. 

Nous avons lancé avec succès de nouveaux formats : Matter & Shape, DRP…

Au-delà de ces 12 rendez-vous et de notre rôle de connecteur, nous avons voulu 
aller encore plus loin et proposer également des solutions concrètes en continu : 
WSN Academy, RUN, des partenariats avec Ankorstore et Ulule…

La pluralité de nos entités est donc une force unique. 

À Paris et à l’international, tout au long de l’année, chaque rendez-vous, petits et 
grands, sont autant de réponses aux problématiques diverses de nos clients et du 
marché. 

L’évolution du 
groupe WSN:

 12 événements annuels, contre 2 
il y a quelques années.

 D’organisateur à opérateur de 
salons    

 Développement de 4 solutions 
concrètes

 Des partenariats stratégiques 
avec l’ANDAM, Ankorstore, Ulule…

 Un visitorat global de 150 000 
professionnels chaque année


