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COMMUNIQUÉ DE PRESSE
PARIS, LE 04 FÉVRIER 2025

Du 7 au 10 mars 2025, 
Premiere Classe 
marque son grand 
retour au cœur du 
Jardin des Tuileries

Premiere Classe, le salon dédié à la création et 
à l’accessoire de mode depuis plus de 35 ans 
présentera les collections automne-hiver 2025-
2026 de 250 créateurs exposants. Cette édition 
se distingue par un espace entièrement repensé 
et une scénographie inédite signée Studio Costa 
Molinos, où le rouge dominera, imprégnant les 
lieux d’une atmosphère captivante.



Un événement réinventé : 
nouvelle sélection, 
nouvelle vision
Premiere Classe amorce un renouveau avec une sélection de 
marques retravaillée pour répondre aux attentes des acheteurs 
internationaux, avides de découvertes, de nouveautés et de 
savoir-faire. Scène exclusive de la Fashion Week, le salon s’engage 
dans une posture militante et éditoriale, mettant en avant l’âme 
créatrice de ses exposants. Nouveaux talents tels que Abcense et 
Bunon rejoignent les rangs de créateurs phares des tuileries que 
sont Maison Fabre, Mature ha. et Laïte Works.

ABCENSE

BUNONAENEIS
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Pour ce grand retour au Jardin des Tuileries, le parcours débute 
du côté du Louvre avec une tente mettant en avant l’alliance du 
cuir et du savoir-faire, à travers des créations de chaussures et de 
maroquinerie. 

Sous la tente Tuileries de Premiere Classe, la mode se transforme en 
véritable objet design, grâce à des collaborations exclusives comme 
celle de CAHU x UMA OBJECTS, le verre précieux de PetiteA, les 
souliers-objets de United Nude ou encore la collection Keane NY. 

UNITED NUDE

PHILIPPE ZORZETTO

CAHU

KEANE NY

SOULIERS MARTINEZ



LECLISSECARLOTA CAHIS

La scène émergente, tant française qu’internationale, sera également 
à l’honneur dans l’espace Brut Icon avec des marques telles que 
Leclisse, Carlotta Cahis, Kiska Lab, ainsi que Kitesy Martin Studio et 
Mossi, lauréats des Grands Prix de la création de la Ville de Paris.

MOSSI
(Prix Engagement Mode de la Ville de Paris) 

KITESY MARTIN STUDIO 
(Prix Accessoires bijoux de la Ville de Paris)

KISKA LAB
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Des partenaires de choix 
pour une expérience enrichie

Au sein d’une exposition mode à l’entrée du salon, Premiere Classe 
présentera les lauréats mode et accessoires du 39e Festival 
international de mode, de photographie et d’accessoires, 
Hyères avec notamment les créations de Dolev Elron, Grand Prix 
du Jury Première Vision ; Camille Combremont, Mention spéciale du 
jury Accessoires ; Chiyang Duan, Grand Prix du Jury Accessoires ; 
Gaëlle Lang Halloo, Prix Mode du public de la ville d’Hyères ; Logan 
Monroe Goff, Prix de la collection éco-responsable Mercedes-Benz ; 
Maria Nava, Prix Accessoires du public de la ville d’Hyères.
 
Notre partenaire Au-delà du Cuir (ADC) incubateur des marques 
françaises d’accessoires de Mode qui a accompagné plus de 
100 marques depuis 2012, présentera sur un espace collectif 
ses lauréats : 13.09 SR – 10.03.53 – Alterskin – Belledonne – 
Bonastre – Caulaincourt – Domestique – Fane – Larfeuille – 
Léo et Violette – Malfroid – Meeko – Mi/Mai – Philippe Zorzetto – 
Socque – Souliers Martinez – Vent de Voyage.
 
L’espace Loud, en partenariat avec Metal Magazine et Rinse FM, 
proposera des conférences captivantes portant sur le processus 
créatif, l’intemporalité d’un accessoire, son approche artisanale ou 
encore les enjeux de l’upcycling… renforçant la dimension culturelle 
et éditoriale de l’événement.

FANE (LAURÉAT ADC)
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MATTER and SHAPE 2025, 
célébration de la créativité 
internationale, de l’artisanat et 
du design avant-gardiste

Les visiteurs de Premiere Classe pourront également explorer le 
salon MATTER and SHAPE, pour sa deuxième édition au Jardin 
des Tuileries. Cette année, le salon élargit son espace à 5 000 m² 
et réunira plus de 50 exposants internationaux, alliant designers 
établis et talents émergents dans les domaines du design industriel, 
de la mode, de l’architecture et des arts décoratifs, dans une 
scénographie signée Willo Perron. En s’inspirant du centenaire 
de l’Exposition Internationale des Arts Décoratifs et Industriels 
Modernes de 1925, l’événement explore le dialogue entre tradition 
et innovation. Parmi les temps forts de cette édition, le programme 
Jil Sander Design Talks et un restaurant pop-up signé We Are Ona 
offriront des expériences uniques.
 
Pour tous les acteurs de la mode et du design, Premiere Classe, 
avec son approche sélective et sa curation audacieuse, réaffirme 
sa place comme un rendez-vous incontournable de la Paris Fashion 
Week.

PETITE A
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Rendez-vous du 
vendredi 7 au lundi 10 
mars 2025 
au Jardin des Tuileries 
à Paris
Horaires : vendredi - dimanche : 9h30-19h, lundi : 
9h30-18h

Accréditez-vous ici
Liste des designers ici

Contact Presse
 
HOWLETT-DUBAELE / Hugo Howlett
hugo@howlettdubaele.com
+33 6 18 08 10 55

https://register.premiere-classe.com/fr/index
https://whosnext.com/liste-de-marques-premiere-classe
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À propos du groupe WSN 
whosnext.com 
Depuis plus de 35 ans, nous imaginons et concevons des rendez-vous qui 
inspirent, connectent et célèbrent la créativité. 

Nous sommes des passionnés.

Positionné à l’intersection de la mode, du design, du lifestyle et de 
la culture, le Groupe WSN propose des expériences qui unissent 
business et émotions. 

Nous accompagnons marques, distributeurs, talents émergents et 
professionnels des industries créatives.

En 10 ans, nous sommes passés de 2 évènements à 12 évènements 
annuels, tous très différents et uniques, créés pour répondre aux 
multiples attentes des industries créatives. 

Nous avons lancé avec succès de nouveaux formats : Matter & Shape, 
DRP…

Au-delà de ces 12 rendez-vous et de notre rôle de connecteur, nous 
avons voulu aller encore plus loin et proposer également des solutions 
concrètes en continu : WSN Academy, RUN, des partenariats avec 
Ankorstore et Ulule…

La pluralité de nos entités est donc une force unique. 

À Paris et à l’international, tout au long de l’année, chaque rendez-vous, 
petits et grands, sont autant de réponses aux problématiques diverses de 
nos clients et du marché. 

L’évolution du 
groupe WSN:

 12 événements annuels, contre 2 il y a 
quelques années.

 D’organisateur à opérateur de salons    

 Développement de 4 solutions 
concrètes

 Des partenariats stratégiques avec 
l’ANDAM, Ankorstore, Ulule…

 Un visitorat global de 150 000 
professionnels chaque année


