








6K R S UM HWRIKHYY3D U X0 R X B W U U Gt [(BHV V LGRS S B QWK QE G L \WWBERRUND LV
FMMD S 85 KHGIW /D R FROQK WXLQUR X B/R XQUHR/DTUX HFWR P HS R XQHD/F KMX U W Q

I D F L OQ WDQRMR-OMQMOHAR P P XXOM'8 BHV VLR Q Q R EQUIHWEX B S £ H Q-G H
-DPHYRQ GMX IMWWBUE V L GG IBM/R S SHEM H B W/U LBEW X PH3D U BWL HZ <R UWR GBWM |

V F A QG MEUIWP D LYER Q G /£ PAHRPVS O /£ PHI\BWRS M HFE X QIS VH O B @RV U
FHV FRPRXMQMDHSHWRMPDXHV BERAROQWEH QRXRBR/AEYV

&MMFRQQH UEFS@ QX WiX Q BWM QG HM [S RV D Q WR/AE BEIMD R X8 [P DIJK AR/XMQ
UMRXDYQE/ 10 OD TA& IMOQ WB IGYH V & O H RQMR Q XIOMEIGIM RS S HMAHEF W

/ HV SUIRFKDIQV LHQGH]  YRXV

6 KRSSH 2 ENMIFV3 DUV VXU3 UIHP LALH & ©WH RAREWH 7XIGUHV
6 KRSSH 2 EMFVBDUYV VXU: KRV 1H W NAQYIHU 3DWV ( [ SR 3RUM GH O HWOI@®BNV

6 KRSSH 2 EMIFWB DUV AU 7KH 6 \RUWHW HKIK YXIGIQ) 1 HZ <RWIN



« SESRV &R $SHNMHEFW

6KR'S SHM HHAWWMQ AR O O HE W DROGKQWE I DP P IRRQVAWAD P D LVRQX [FD G P T X E £ OHA@AQ N £ O H BWRIRTX HNAG H E\BX UYL V L RIG
SKE V HEYAAD QGH D GOU D | 1L G HE M <R U%3D U IVEG XKDV S G INIVQ W GIHY U V D48 ¥ ORIV HYUQUB R P P XXQMES B JWV VHLGKW R P P A MG HG ¥E THA®
GHVLEKQR S QM HIF WAQD KB HH Q F RGNV H WV LR QG MBI B D GH W DRV L T SHXIQQ JBI P H BN X V S HFARP P X © R XAHT X H VEAHXD L Q VAH
ELHQ WV VRNXLY FRRWQ [SROMHAR P P EDUQ WEEBX UG HM Q G D QHABI NE GK WV@IH Q WM D ORKQBIG K R S QM HEMY L IFQ VT & B Q HEQHAY U
HAH @ R @AV <R U 8 D QOVE WV L P I QRAMWL TEXAHBAWBY K K DYH FG H XA Q H P H@IWAN/R R QX S S O /A RHRMEDQAKU G /£ E X8DW HZS DM Q DWVHDRC
JBRXSH61ZZZ VKRS SMRERP

+ SESRW GRIXSH61

"HSXBSY\GH DQV61FRQAHRRND Q LA/ Q G MIX VXLQ VISQBIR Q QHIGHINF /£ OHAGID KEW LAYIRMX F 040 BE LV EHD PR G IBXG H V LAXDHL W €
HAG HO B X)XOMVO H B X SSIB S R\GH W [ S /& U L HIXIDHOWO E X @ WQHWEP\R L RIGWD F F R IKDP DTUX H G L V WHX UEX BVO HEPWI M Q WAB BIH V V L R QG
LQG/W FEDHY(QGLDQV61HVIW VEH %  AVE QH P HIQQDK MO H Q VIIRWUE S R BIXP X O W IDBHOHAG H VQXE/ W F IR V3D U F/IH KR U R
HP E O AP D XIEOW Q3N P LIA&ODV HV K RV 1 H WD L QNKUG H) R X [F R Q FMIRBR P P BIDWM U 6K D SRIX53 $X GHO W HWQGMIX Y 61 G #H OR 53
VROVLRRYW LRRXDHAR P P XXM V¥ EWH VWaW YHUE H I/ Q MIBIMBI O OTEXW 6 1 SFDGH P38 1 R XG H'S DW Q DW VB F$ QR UR/MV) DV KRSDIHVOR @
8® O HD G IHYU XEGWWY H W Q X R Q Y WXLQAR EJHT X BX LS H U WhE 3D U H2 @ LIQUAYD R QID ©SW UR XHAD Q Q A HVE S R Q B W QX[ H ¥ DK ARKED
ZZZZKRVQMRP

& ROEFSUAWH
6+233( 2% (&7 3$5,6

67(3+$1,( 025/ VMS KD ORW®H VIMS EHFR P
$172,1( 0% (0% H RWOHPEHPEDMPEHISR P



http://www.shoppeobject.com/
http://www.whosnext.com/
mailto:stephaniemorlat@14septembre.com
mailto:stephaniemorlat@14septembre.com
mailto:antoinembemba@14septembre.com

	Shoppe Object Paris confirme son ambition européenne après une deuxième édition en forte croissance
	Après avoir posé les premières bases de son édition parisienne en janvier, Shoppe Object Paris franchit un nouveau cap : une deuxième édition qui confirme la pertinence de son positionnement et affirme Paris comme une nouvelle porte d’entrée vers le marché européen et international. Entre sélection pointue et passerelle avec son écosystème new-yorkais, le rendez-vous lifestyle et design poursuit son développement avec une ambition claire : faire de la curation sa signature.
	« Cette deuxième édition valide notre choix d’implanter Shoppe Object à Paris et d’y construire une communauté qui dépasse les frontières du marché français. C’est une dynamique que nous voulons continuer à accélérer. » – Frédéric Maus, CEO WSN

	La curation, signature de Shoppe Object Paris
	Dans un marché où l’offre des salons professionnels ne cesse de s’élargir, Shoppe Object Paris fait le choix d’une sélection éditorialisée, pensée à échelle humaine. L’enjeu : permettre aux acheteurs de découvrir de nouvelles marques dans un environnement harmonieux, où les univers se répondent. « Notre ambition est de proposer une sélection exigeante, où chaque marque trouve sa place et contribue à créer un ensemble cohérent. C’est cette curation qui fait l’identité de Shoppe Object. » – Matthieu Pinet, Managing Director of Design chez WSN.
	Une vision partagée par Mel Andrel, habituée de Shoppe Object New York, exposante pour la première fois sur l’itération parisienne : « J’adore participer à Shoppe Object NY pour sa curation très pointue. J’attendais le même niveau de sélection à Paris : l’identité est différente, mais l’ADN est le même. » Cette approche est également perçue comme un véritable facteur de différenciation. Salima Zahi souligne ainsi : « La curation est vraiment au cœur de l’expérience Shoppe Object : elle crée une unité et permet de mieux mettre en valeur nos produits. »

	Un rayonnement international qui s’affirme
	Beauté, food, design : le lifestyle élargit son terrain de jeu
	Les prochains rendez-vous :
	Shoppe Object Paris sur Première Classe : 2-5 octobre, Tuileries
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