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LA PROBLEMATIQUE LACORIC

WSN AGADEMY

La marque Cocorico, jusgu’ici exclusivement digitale, souhaite
développer son activité wholesale et exposera sur Who’s Next en

septembre 2025.

Comment peut-elle trouver ses futurs buyers grace a Fashop ?
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ANALYSE DE L’0CCURRENGE COCORICO

de distribution des 5 marques coeur de cible

@ LETEMPS DES CERISES fer#dy'

@ TEDDYSMITH B4
@ CALVIN KLEIN JEANS RTPRY et elles s

points de vente de

CNTIIN 208PV - e
‘ SGHOTT 180 PV WSN AGADEMY




@ Boutiques coeur de cible
Boutiques cibles
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Listes des marques
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creation de la base de
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nombre de points de
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vente.
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EVALUATION

du potentiel de marché

9 MARQUES GIBLES

La base de prospection est
constituee de toutes les
boutiques vendant au moins
une des marques cibles ou
coeur de cible.

COCORICO

1776 P\

GOEUR DE CIBLE

Fabrigué en Fran
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COCORICO’

Fabrigué en France

GEOLOCALISATION

de la base prospects

e Clients:OPV.
e Prospectscibles:4.059 PV,
 Prospects coeur decible: 1.776 PV.
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SELECTION DES OPPORTUNITES COCORICO

assortiment de marques, score de solvabilite, situation geographique

-z \ Le service de prospection
o Fashop permet d’accéder a plus
v | d’'informations sur les boutiques
f_ Favoris @ comme leur score de solvabilité
sin o grace a son partenaire Ellisphere.
ellisphers
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COCORICO’

Fabrigué en France

GAMPAGNES

DIGITALES
Transformation des leads VAG UE 8-1

de |a Campagne en amont MNous sommes heureux de vous prf:nnlit:::ﬂﬂcﬂﬂlﬂﬂ,au sein du Showroom 440/0 D10UVEHTUHE

d u Sal O n Mathom : la premiére marque 100 % made in France enfin abordable.
Agent général depuis plus de 20 ans, le showroom Mathom accompagne les 'I 4 4 B AD G Es
boutiques multimarques et grands magasins dans la découverte de
créateurs engageés et innovants.

-> Nous serons présents avec I'equipe COCORICO au salon Who's Next a
Paris, les 6, 7 et 8 septembre prochains -

Une occasion unique de découvrir la collection, d' échanger avec les créateurs
du projet COCORICO, AUTOMATION

MNous vous proposons les essentiels de la garde robe a prix justes

T-shirt 24, 90€, Polo 39,90€, Sweat 49 90€. 21 0/0 D ' 0 UVE HTU H E

WHO'S NEXT 2025 -

:,fxﬂr-\;'!EsF'TEMERE 2025 1 3 BAD G ES

STAND K50 7 L51

OBTENIR MON BADGE

WSN AGADEMY
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0 2 LA BASE FASHOP

Fonctionnalités et services
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LA BASE FASHOP SUR LE MARCHE FRANGAIS

de la mode

DISTRIBUTION DES MARQUES

RETAIL

205 marques (172 PAP - 33CH)
4.230 franchises et 9.570 succursales

WHOLESALE
3.700 marques (2.400 PAP et 1.300 CH)

GIRGUIT DE DISTRIBUTION WHOLESALE

PRET-A-PORTER
10.800 points de vente

CHAUSSURE
3.000 chausseurs + 5.600 PAP vendant de la
chaussure

FASHOP 7

Fashion data intelligence
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FASHOP 7

LA BASE DF DONNEES

100% wholesale Prét-&-porter

<

Une base de prospection exhaustive
référencant les 13.800 points de vente
multimarques de prét-a-porter et de
chaussures du marché francais.

Marques

Surface
Type de Boutique
distribution
G Solvabilite
Situation
: - Résultat CA
Un capital exclusif : e
. : _ acebook
d’informations boutique
Instagram
Informations générales Jugement
Liens digitaux Email
@ Assortiment de marques

® Informations juridiques

Informations financiéres WSN ACADEMY




LES FONCTIONNALITES DE FASHOP

B Analyse de I'écosystéme de distribution d’'une marque
Exploitation de votre potentiel de prospects
Veille de marché (ouverture de points de vente)

Surveillance juridique de vos clients et prospects

Outil d’emailing et de social selling intégré

FASHOP 7
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DEELUXE
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WHO'S -nE’iT ——

RETROUVEZ-NOUS AU WHO'S NEXT!

Plongez dans l'univers DEELUXE de nos deux stands, Homme et Femme, entre

inspirations tropicales, fraicheur colorée et poésie estivale.
Mous avons hate de vous y accueillir !

% Du 6 au 8 septembre 2025

Porte de Versailles, Paris

Obtenez dés maintenant votre badge en nous contactant ou en
cliquant directement ici.

S'ENREGISTRER NOUS CONTACTER




LS NOUS FONT CONFIANCE FASHOP?

+300 marques

CAVAL

DEELUXE SUBL

APOITIL KANOPE

GUESS .é. \é;é;m sdees
VICOMTE A. = \‘)
® pb PARIS
Desigual. e
Armor:lux
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GE QU'IL FAUT RETENIR

@ Ladatarevele le vrai potentiel de ¢ Lescampagnes e-marketing et le social selling sont
marche d’'une marque et évite la les leviers les plus performants pour générer des
prospection a l'aveugle. rendez-vous qualifiés avant un salon.

e coeur de cible permet de prioriser | ’'exemple Cocorico montre qu’'une
intelligemment les efforts commerciaux. strategie data-driven sécurise et acceélere

un lancement wholesale.
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FASHOP x WSNACADEMY

MERGI |

Contact Fashop commercial@labomode.com
Contact WSN Academy : wsn-academy@wsn.community



